
本报讯（记者 包勇）1 月 27
日，记者走进杭州西湖音乐喷泉

沿线的“湖畔有艺市集”，各类有

趣好玩的物件在摊位中一字排

开，吸引不少年轻人选购。

作为湖畔市集管理方，杭州

湖畔有艺市商业管理有限公司总

经理侯俊心里想的却是另一件事

——如何结合公司自身资源优

势，进入银发经济赛道？

为了找到答案，有着十多年

策展经验的侯俊把 2025 吴山庙

会新春购物节当成最好的观察

点，连续几天在现场调研。

“从现场客流量来看，因为是

景区，又有地铁，工作日客流量至

少 5 万人次，周末人更多，至少能

达到 8 万人次。”侯俊说，细分现

场的消费者画像，60 岁+的市民

是消费主力军。从购买的商品上

看，酱制品最受欢迎，全国各地的

土特产也挺畅销，还有就是过年

必备的坚果类零食及易消化的糕

点类产品。

“推出 140 多展位，汇集来自

全国各地的超千种特色年货，而

且商户每天的营业额都不错。这

也从侧面看出，商户也对‘淘宝’

银发市场充满信心。”侯俊说。

在与老年群体的交流中，侯

俊还发现，年货节能吸引老年群

体，一是因为热闹，年货节现场洋

溢着浓浓的市井烟火气；二是相

比网购，老年人更希望能看到实

物，现场品尝，所见即所得。

有了这番实地调研，新的一

年，侯俊对公司未来的发展有了

新方向。

“银发经济，大有可为。”侯俊

说，年后再全省跑一跑、摸一摸各

地场地，将运营市集

的资源和经验嫁接

到银发经济上，使老

年群体市场成为公

司新的增长点。
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本报讯（记者 乐美真）2 月 3
日 10 时，宁波市鄞州区东钱湖镇

城杨村两间小小农房内，窑炉面

包新鲜出炉，被游客一抢而空。

“吃了热乎乎的面包，一整年

都能红红火火。”城杨村运营负责

人朱金丹说，这家去年开业的面

包店如今已是村里“网红”，店主

是名 95 后女生，留学归来，一头

扎进乡村，开启创业。店铺红火

后，请了村里阿姨帮忙，眼下，老

板正计划再添一个炉窑。

2024 年 6 月，朱金丹带着团

队入驻城杨村，开启乡村运营“出

圈”计划。这一年，城杨村的变化

看得见、摸得着。

“正月初四，村里开启年味 8
天乐活动，各式市集、舞龙舞狮表

演轮番登场，以前没有过的。”村

民杨大爷说。

朱金丹分享了两个好消息：

村里引进休闲漂流项目，预计 6
月正式运营，计划带来 15 万游

客，为村里提供 40 个就业岗位；

今年计划打造“康养城杨”近郊

“颐养院”，满足杭州、上海及周边

地区人群养老、疗养、度假需求。

行 走 在 村 中 ，

遇到村民，朱金丹

会唠上几句，大家

都说：“如今这日子

越来越有奔头。”

日子越来越有奔头
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本报讯（记者 陶悦清）2 月 2
日，记者来到杭州高德置地广场

“宠这里”宠物文化创意街区，这

条主打年轻潮流的网红街，今年

春节多了一群银发“潮宠族”。

61 岁的李阿姨拿着手机给

穿上新衣的萌宠拍照，她笑着说：

“现在老姐妹见面不问子女问宠

物，朋友圈晒娃改晒猫了。”

街区一角，一份标价 188 元

的“毛娃年夜饭套餐”吸引了记者

的注意。这份套餐里包括年糕、

惠灵顿牛排、饺子等创意造型食

物，原材料主要是鸡鸭鱼肉。

“我们街区周边主要是年轻

白领和网红居住，但目前老年客

户已逐步上升到 10%，老旧小区

社区宠物店的银发客流应该会更

高。”店员咖啡说。

一位带宠物选购商品的老人

和记者分享了他的看法：“现在生

活条件好了，我们有更多的时间

和精力去照顾宠物。给宠物营造

春节氛围，不仅是让它们开心，也

是让我们自己的生活更有乐趣。”

一份研究报告显示，60 后用

户在宠物消费上的偏好是 80 后

的1.7倍。

陪伴经济正升

级为悦己消费，银发

族幸福清单里，毛孩

子成了不可或缺的

“家人”。
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2025年吴山庙会现场。
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城杨村年味十足。
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