
关注关注10版
2025.1.3 星期五
编辑：孙磊 电话：0571-85311917

本报记者 赵培希

这两日，杭州地铁凭“颜值”刷了一波存在
感。滨康路站内，一条近 400 平方米的光影艺
术长廊吸引了无数人驻足。LED“星动屏”上滚
动播放着宋人日常生活的抚琴、调香、插花、烹
茶等画面，让人仿佛置身于千年前的宋代。

作为城市交通动脉，地铁与市民生活紧紧
相连。如今，地铁已不只是单纯的通勤工具，而
是充满商业活力和文化特色的“地下世界”。随
着地铁线网不断加密，客流量与日俱增，一个个
功能复合、服务多元、消费便捷的“地铁生活圈”
正加快构建。

浙江地铁空间与都市发展的“双向奔赴”，
如何“亲城”又亲民？近日，记者实地寻解。

站城融合，未来可期

据交通运输部数据显示，截至今

年 11 月底，全国共有 54 个城市开通轨

交线路 313 条，完成客运量 27.1 亿人

次，进站量16.2亿人次。

越织越密的地铁网线，将交通功

能与城市公共服务功能紧密衔接。“在

主城区线路铺设基本完毕的情况下，

城市要追求高质量发展，轨道交通就

必须承担起‘引领者’的角色。”浙江省

城市科学研究会副理事长汤海孺认

为，地铁延伸到哪里，人们的生活就延

伸到哪里，因此以交通为导向对城市

空间规划与资源布局进行重新定位则

是其核心价值所在。

宁波奉化江畔的 4 号线兴宁桥东

站，在建设轨道交通的同时也大力推

进城市更新、旧城改造，如今，沿线全

新的住宅、商业区、写字楼、医院拔地

而起，一站式解决市民需求，也带动了

当地区域经济与人流量的迅速增长。

“站城融合，不仅要因地制宜、量

体裁衣，更要重点关注车站人群的活

动和需求变化。”汤海孺提出，可以进

一步强化各类交通之间衔接度，让从

地铁站内出来的人能快速中转；保证

地铁站周围有充足的公共空间，以供

人们停放自行车、游玩和休憩；抑或是

增设站点出入口数量，与周边设施形

成无缝链接等。

轨道上的幸福生活，还体现在城

与城之间的连接。今年，绍兴地铁 1
号线与杭州地铁 5 号线实现了互联互

通。家住绍兴越城区的王女士在杭州

萧山一所中学任职，此前，她需从绍兴

客运中心乘坐大巴前往萧山，一天路

上得花近 3 个小时。现在乘坐城际列

车半小时就能到萧山，省了2个小时。

“跨市地铁对人口流动和资源交

换都有着极大帮助，为区域间协调发

展与一体化打下坚实基础。”杭州地铁

运营公司客服管理工程师傅浩霖说。

当出行不再意味着“匆忙”“艰

难”，我们才能在路途中，感受温暖与

诗意。

藏在地铁里的文化浪漫

近期，杭州地铁西湖文化广场站

的“毛绒绒拥抱展”强势刷屏社交媒

体，引领一波“冬季热”。站内冰冷的

墙面和柱子被五颜六色的长毛包裹，

不少网友闻风赶来打卡合照，纷纷感

叹“地铁一夜之间变暖了”。

“不同于消费者对上盖综合体的

明确目标和需求，地铁作为赶路途中

的过渡区域，常被人所忽略。”浙江工

商大学现代商贸研究中心主任肖亮

表示，实际上地铁占据了城市相当大

的空间，它加速经济发展、接驳人们

的出行，甚至为城市形象输出和文化

交流提供了新的思路和方向。眼下，

一个个“高颜值”地铁站正被打造成

为城市美学的新地标。

上海地铁 14 号线豫园站的曲线

设计结合了黄浦江的水流形态，搭配

顶部蜿蜒曲折的褶皱灯带，将赛博朋

克风与传统美学完美交融。

北京地铁 19 号线平安里站以“荟

萃京华”为主题，充斥着老北京元素：

古画作隔、剪纸贴柱，还有琳琅满目

的天灯，热闹得像元宵灯会。

西安东长安街站文化墙上，汉画

像砖、画像石中的旧时农业、手工业、

宴饮等出行场景徐徐展开，还原了西

汉社会的文化风貌。

地铁的文化属性，不只体现在静

态的外观装饰。全民快闪节、国潮魔

术演出、流动音乐厅、书法作品展等各

式各样文旅活动也走进地铁商圈，带

来对城市生活、历史底蕴的深刻洞察。

12月27日，一场别开生面的非遗

展在合肥龙岗站上演。非遗大师们展

示吴山铁字、葫芦烙画、庐州蛋雕、庐

州泥塑、剪纸等作品，还有黄梅戏、太

极拳等表演，让行人一览传统文化之

韵。网友惊呼：“赶路还能接受文化洗

礼，地铁站太会整活儿了。”

解锁地下空间新玩法

1 月 2 日下午 2 时，杭州地铁文三路站的

“觅花街”人气正旺。一点点、霸碗盖码饭、重

庆鸡公煲、吉祥馄饨、成都砂锅等各式各样的

餐饮店占了主流，大部分店几乎满员，还有不

少外卖骑手在门口等待取餐。

“地铁正成为适应市民‘轻消费’需求的地

下空间。”杭州地铁商业经营管理公司黄怡卿

介绍，目前地铁内商业主要集中在自助贩卖

机、商业街、商铺三种模式，引入了餐饮、零售、

生活配套等多元业态。

这类地铁商业主要用于满足市民过路便

捷消费。例如，肯德基在杭州地铁萍水街站推

出早餐车；“免洗快剪”试点入驻北京地铁；深

圳地铁上线“咖啡自提柜”，这些业态的品牌布

局、售卖形式与地上商业有明显差异与互补。

“正因亲民，地铁商业快速与消费者建立

起情感纽带。”杭港地铁新闻发言人祝宁提到，

随着地铁空间社交和互动属性加深，新兴商业

玩法也在不断迭代升级。

宁波地铁引入“小黄车”公益集市，103 位

残障人士出摊售卖咖啡、文创、糕点等产品；温

州举办“轨道集市”，邀请 15 家优质商户进行

农特产品展销；深圳岗厦北枢纽，复古市集、户

外电影放映等活动集体亮相⋯⋯

地铁烟火气地铁烟火气 亲民又亲民又““亲城亲城””

（左图）杭州地铁LED“星动屏”滚动

播放宋人日常。

（右图）合肥龙岗地铁站非遗展。


